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GRUPO NERVIÓN de comunicación
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Radio Nervión, Telebilbao, Radio Gorbea, Televitoria, Radio Donosti, Teledonosti, Radio Altamira, Localpress, Localmedia TV.
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Fórmula musical-informativa, exclusivamente en ESPA ÑOL,

dirigida A TODA LA FAMILIA
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• Radio SOL XXI es una emisora madrileña que combina la música en español , elegida por los 

oyentes, con la información , especialmente de la Comunidad de Madrid.

• Pertenece al Grupo Nervión de Comunicación, empresa líder del sector audiovisual en el 

norte de España desde hace más de 22 años.

• Radio Sol XXI es una emisora familiar , muy participativa , alegre, cercana.... Diariamente, 

atendemos  centenares de peticiones musicales, dedicatorias, felicitaciones...
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• Se sintoniza, las 24 horas del día, en dos puntos del dial: 99.8 FM (Madrid capital) y 107.4 FM

(suroeste de Madrid, Móstoles, Getafe, Leganés, Alcorcón, Fuenlabrada, Boadilla, Villaviciosa.......)

• y a través de nuestra emisión on line: www.radiosolxxi.com

� Nuestros informativos horarios  son siempre a menos  cinco . En todos los boletines se cubre 

la actualidad de la Comunidad de Madrid, en tres de ellos, de forma exclusiva: 9:55 y 12:55 y 19:55
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lunes martes miércoles jueves viernes sábado domingo

7 a 8 7 a 8

8 a 9 8 a 9

9 a 10 9 a 10

10 a 11 10 a 11

11 a 12 11 a 12

12 a 13 12 a 13

13 a 14 13 a 14

14 a 15 14 a 15

15 a 16 15 a 16

16 a 17 16 a 17

17 a 18 17 a 18

18 a 19 18 a 19

19 a 20 19 a 20

20 a 21 al caer el sol 20 a 21

21 a 22 21 a 22

22 a 23 la orquestina km  0 22 a 23

23 a 24 23 a 24

más música
0 a 7 0 a 7

la familia cumple

más música

lo + nuevo e l   gua teque

la calle no     
se calla

zarzuela

pipoclub (infantil)

más música

Boletines informativos a menos cinco – 7:55  a  20:5 5
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DIVER CLUB 

(antes y después del Cole 

8:15 a 8:45 de L a V)

Programa donde los niños piden 

sus canciones favoritas, dedican 

canciones a sus amiguitos del 

colegio y a sus padres, 

contestan adivinanzas... 

Sorteamos juguetes educativos 

de PIPO (Cibal multimedia). 

CADA TEMPORADA NOS 

DESPLAZAMOS A VARIOS  

COLEGIO DE LA COMUNIDAD DE 

MADRID PARA REALIZAR EL 

PROGRAMA.

Cantajuego en nuestra Gala
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LA CALLE NO SE CALLA (domingos de 11:00 a 13:00)

Las opiniones de nuestros oyentes para mejorar Madrid. Un debate sin filtros ni 

exclusiones sobre los problemas de nuestra ciudad, urbanismo, limpieza, tráfico... 

EL GUATEQUE (sábados y domingos 17:00 a 20:00)

Un repaso a los recuerdos del ayer. Música de los 60 y 70  elegida por los oyentes: Los 

Bravos, Nino Bravo, Formula V, Dúo Dinámico, Los Sirex, Pekenikes,........

AL CAER EL SOL (domingos de 20:00 a 21:00) 

Programa dedicado a la música de autor, con entrevistas, poesías e iniciativas 

culturales y de ocio, han pasado por el programa desde Joaquín sabina hasta 

Ismael Serrano, pasando por infinidad de jóvenes cantautores.

LA ZARZUELA EN FAMILIA (sábados 12:30 a 14:00) Nuestros oyentes 

eligen Romanzas, preludios e intermedios…. Todos los años organizamos una Gran Gala 

en el Auditorio Nacional que tiene gran repercusión
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RADIO SOL XXI, SUPERA UN 6% DE SHARE EN LA COM. DE MADRID

• Un 15 % la sigue de forma habitual , más de medio millón de radioyentes, que dedican a la emisora 

más de una hora al día (tiempo medio de audiencia  es de 69 minutos) obteniendo una cuota (share) 

mayor del seis por ciento en el conjunto del área de difusión. 

• El GRP´s de dicha área es próxima a 180.000 radioye ntes.

• “Radio Sol XXI” presenta un seguimiento continuado durante todo el día. El público de la emisora es 

de ambos sexos y de todos los grupos de edad, especialmente mayores de 40 años. 

Estudio INFORTECNICA

Muestra 591 personas, Nivel confianza 95% (dos sigma)  Barcelona Tfno.: 934334243



AREA DE COBERTURA Radio SOL

Área principal de cobertura

La zona coloreada de amarillo muestra una parte del área de cobertura de la emisora. Los datos que se dan a 
continuación son representativos de esta zona.



3)*4 3�*�����!"+

INFORTÉCNICA
radio sol XXI /oct-07

Muestra: Población habitual de la emisora.

   A. Mañana (6h - 12h)
   B. Mediodía (12h - 16h)
   C. Tarde (16h - 20h)
   D. Noche (20h - 1h)
   E. Madrugada (1h - 6h)

Análisis general

Respuesta Porcentaje de seguidores
Mañana 42,4%
Mediodía 21,2%

Tarde 18,2%
Noche 18,2%

Madrugada <1%

Pregunta - ¿A qué horas escucha habitualmente Radio  Sol XXI?

Distribución de la audiencia durante el día
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Los resultados obtenidos son un reflejo del horario más común de sintonización de la 
emisora. Lo que no significa que no la sigan fuera del horario más habitual.
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Análisis por sexos:

Análisis por grupos de edad:
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INFORTÉCNICA
radio sol XXI /oct-07

A. En casa
B. En el trabajo
C. En desplazamientos (coche, tren, etc.)
D. En otros lugares

Análisis general

Resp / Grupo Porcentaje
En casa 54,6%

En el trabajo 18,5%
En desplazamientos 24,9%

En otros lugares 2,0%

Pregunta - ¿Dónde suele escuchar Radio Sol XXI? 

54,6%

18,5%24,9%

2,0%

En casa En el trabajo En desplazamientos En otros lugares

INFORTÉCNICA
radio sol XXI /oct-07

Muestra: Población habitual de la emisora.

Análisis general

Respuesta Porcentaje de seguidores
Lunes 14,3%
Martes 17,1%

Miércoles 14,3%
Jueves 17,1%
Viernes 14,3%
Sábado 11,5%
Domingo 11,5%

Mañana
Mediodía

Tarde

Pregunta - ¿Qué días de la semana suele escuchar Ra dio Sol XXI?

Distribución de la audiencia durante los días de la semana
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CONSÚLTE NUESTROS DESCUENTOS 

ESPECIALES (hasta el 60%)                       

Y LA PLANIFICACIÓN DE CAMPAÑAS

Willy Delgado, Director Comercial

publicidad@radiosolxxi.com  

Juan Manuel Gómez, Director

direccion@radiosolxxi.com

Centralita: 91 5487962                          

Fax: 91 5592976

sgs. importe
10" 46,02 �          
15" 60,31 �          
20" 74,45 �          
25" 88,44 �           

30" 102,28 �         

35" 115,97 �         

40" 129,51 �         

45" 142,90 �         

1 min 182,17 �         

2 min 325,75 �         

3 min 447,73 �         



ALGUNOS DE NUESTROS ANUNCIANTES

• MOVISTAR

• EL CORTE INGLES

• CARREFOUR

• Centro OPCION Alcorcón

• AYTO DE MADRID

• CORREOS Y TELEGRAFOS

• METRO de Madrid

• CANAL DE ISABEL II

• VODAFONE

• AURGI

• D. O. JAMÓN DE TERUEL

• Congelados LA SIRENA

• GRAN CIRCO MUNDIAL

• NOVANCA

• Centro Comercial TRES AGUAS

• C. C. EL FERIAL de Parla

• AYTO DE MOSTOLES

• C. C. LORANCA de Fuenlabrada

• MERCADONA

• Menaje del Hogar

• TEATRO ESPAÑOL

• YOIGO

• COMUNIDAD DE MADRID

• ADELGAR

• NISSAN Reicomsa

• Centro Comercial M-40

• BOULANGER Electrodomésticos

• Clínicas CARE DENT



ARGUMENTARIOS

Anunciarse en Radio ¿Es una inversión rentable?

Si, siempre y cuando estemos dispuestos a entender la inversión publicitaria no como "una única 

inversión", sino como una inversión constante que ha de formar parte de los gastos regulares de una 

empresa. La publicidad en radio no es una pócima mágica, aunque sí un vehículo de comunicación 

muy eficaz que une al anunciante con el consumidor. Su objetivo es trasmitir un mensaje y hacer que 

éste sea recordado, y nada es recordado sino tenemos a alguien que continuamente "nos lo recuerde".

¿Por qué fracasan algunas campañas de radio?

Los motivos pueden ser múltiples; una mala planificación, un mensaje inadecuado incapaz de conectar 

con el consumidor, un presupuesto demasiado ajustado...

¿Cómo evitar el fracaso de una campaña?

Primero cambiando nuestro concepto sobre la inversión publicitaria en espacio y tiempo. Si pensamos 

en invertir una sola y única vez como solución inmediata a un problema, habremos tirado nuestro 

dinero. Sin embargo si invertimos pensando en que la publicidad ha de ser una constante en nuestro 

negocio, habremos dado el primer paso en la dirección correcta.


